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Seutukaupunkien vetovoimatutkimus on 57:lle seutukaupungille toteutettu
tutkimus kaupunkien tunnettuudesta, imagosta ja vetovoimasta.

Tutkimus tuottaa

» kokemuksellista tietoa pehmeilld mittareilla
seutukaupunkien tunnettuudesta, imagosta,
ulkoisesta vetovoimasta ja pitovoimasta.

« seutukaupungeille vertailutietoa omasta asemoitumisestaan
sekd sen kehityksestéd suhteessa vuoden 2019 tasoon

« tyovdlineitd, jotka tukevat kaupunkien imagon ja
vetovoiman kehittdmistd.

Tutkimus toteutettiin sdhkdisend tiedonkeruuna
tammi-helmikuussa 2022. Tutkimus perustuu yhteensd
noin 13 100 vastaukseen. Tutkimus on seuranta vuonna
2019 vastaavalla tavalla toteutetulle kyselylle.
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Sisallys

1. Vetovoimatutkimuksen tulokset

*  Taustamuuttujien kuvaus

+  Tutkimuksen keskeiset tulokset
*  Autettu tunnettuus

+  Mielikuvat

+ Imago

*  Tunnettuus ja imago

*  Muuttohalukkuus

«  Vetovoimatekijat

+  Parasta kotikaupungissa

+  Koronapandemian vaikutukset
+  Kehityskohteet tulevaisuudessa
*  Kaupunkikohtaiset indeksit

2. Vetovoiman muodostuminen ja vaikutussuhteet MlKn VETNN

Tunnettuuden ja mielikuvan valinen yhteys

«  Ero vetovoimatekijéiden arvioissa positiivisen ja negatiivisen mielikuvan omaavilla
« Imagon ja vetovoimatekijoiden yhteys

*  Tunteminen, mielikuva ja muuttohalukkuus, tilastollinen mallinnus

3. Tilastollinen tarkastelu muuttoliikkeista ja kaupungin yritysrakenteesta KAUPUN KllN ,
+  Kaupungin vaestdrakenne verrattuna muihin seutukaupunkeihin ja koko maahan e
+  Vaestoérakenne ian mukaan vuosittain 2012-2021
«  Nettomuuttoliikenne 15-44 -vuotiaat Mista asioista
+  Vaestoérakenne verrattuna muihin seutukaupunkeihin ja koko maahan - Naisten ja miesten suhde TR T 9
*  Kunnan muuttoliikenteen suunnat hyva EIama rakentuu .

+  Kaupungin elinkeinoelaman kehitys toimialoittain
«  Tyo6ssakaynti kotikaupungissa vs. muualla

4. Yhteenveto
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Tutkimuksen toteutus ja raportointi

SISAINEN PEHMEA

ULKOINEN VETOVOIMA=PITOVOIMA
PEHMEA VETOVOIMA Sahkéinen
Paneelitutkimus lomaketutkimus
n. 2000 kaupungeissa
vastausta n. 11 100 vastausta

KAUPUNKIKOHTAINEN
RAPORTTI (OPTIO)

+ Positio ja erottautumistekijat
valtakunnan tasolla ja

kokonaistuloksista

Kokonaiskuva suuraluetasolla: imago,
Tunnettuus seutukaupunkien vetovoima eri tekijoissa
Imago T Vastaajaprofiilin mukaiset
Vetovoimatekijét tulokset (1ka, sukupuoli,
Raportti ammatti/asema, koulutus,
Muuttohalukkuu P tuloryhma, perhemuoto jne.)

Tilastolliset analyysit.

PEHMEA Kaupunki-
ULKOINEN JA SISAINEN kohtaiset
VETOVOIMAINDEKSI tulokset

Kaupunkien
asemoituminen
kaupunkiryhmittain
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Seutukaupunkien vetovoimatutkimus

Imago, vetovoima ja maine

Vetovoimaisuutta
voidaan tarkastella
vetovoimatekijoiden
kautta, jotka jaetaan usein
KOVIIN ja PEHMEISIIN
vetovoimatekijoihin.

Mielikuvat liittyvét muodostuu tai
siihen, miten "ansaitaan” pidemman ajan kuluessa
johdonmukaisen ty6n tuloksena.
Hyva maine rakentuu jokapaivaisessa
toiminnassa organisaation
kaikilla tasoilla; hyvista teoista,
hyvasta viestinnasta ja
hyvista kokemuksista.

Aikés 2004, Halonen 2016



1. Vetovoimatutkimuksen
tulokset: Lohja
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Taustamuuttujien kuvaus

Kuinka kauan olet asunut nykyisessé kotikaupungissasi?
yli 15 vuotta I 54 %

1
8-15vuotta |GG 24 %
2-7vuotta N 12%
alle 2 vuotta - 10%
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Ammatillinen asema
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Tutkimuksen keskeiset tulokset

Autettu tunnettuus

Vetovoima
pehmeissa Imago
mittareissa
Vetovoima kovissa .
. . Muuttovetovoima
mittareissa

=== sUUTrten kaupunkien vastaajat
=== saytukaupunkien vastaajat, muut kaupungit

= e Utukaupunkien vastaajat, kotikaupunki
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Asuinymparisto
5

Uudistuvuus limapiiri ja fiilis
Tyollisyys-

mahdollisuudet Kaupalliset palvelut

Keskustan viihtyisyys ja
vireys

Turvallisuus

Saavutettavuus

.. . . Koulutusmahdollisuudet
lilkenteellisesti

Persoonallisuus ja
erottuvuus

Kulttuuri- ja vapaa-ajan
palvelut
Matkailutarjonta

= K otikaupungin arviot === Suurten kaupunkien vastaajat



Autettu tunnettuus

Kuinka hyvin tunnet seuraavat seutukaupungit?

Asteikko: 1= en tunne lainkaan ... 5= tunnen erittdin hyvin

suurten kaupunkien asukkaat

seutukaupunkien asukkaat - muut
kaupungit

M Lohja 2022 1 Lohja 2019
1 Kaikki seutukaupungit 2022 Kaikki seutukaupungit 2019
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seutukaupunkien

suurten kaupunkien

asukkaat - muut

asukkaat

kaupungit

Lohja

Kaikki seutukaupungit

Lohja

Kaikki seutukaupungit

m1

w2

m3

ma

m5



Mielikuvat

Mista tunnet kaupungin tai mita sinulle tulee siitd ensimmaisena mieleen?

Suurten kaupunkien asukkaat: Mielikuvat kotikaupungista:
tuttUja 8 .
turun rannunovi luonnon
mmokkell mie leuvaa . .. kesKusta | -} /55 .. omenat

talot

o Jarv_e'f'
asunut .=
a
lohjan

luonto™ tl asunpunkl

,,,,,, hudno
kotipaik!u(“?d‘,

e anni posta bl

R ol ust
Su u , | Ja rV' i likenne

huonot *

asumkaupunkl
lohjalla

synnyinkaupunki

Poistettu ilmaukset kuten ei mitddn, en tunne, en osaa sanoa seka taytesanat.

Avoimet vastaukset on tiivistetty ns. sanapilveksi. Sanapilvi on samaan aikaan seka visuaalinen etta kvantitatiivinen esitystapa, joka havainnollistaa avointen vastausten keskeisen
sisallon. Mitd tummempana ja kookkaampana sana tai vastaus esitettyyn kysymykseen nayttaytyy, sitd useammin kyseinen sana on esiintynyt vastauksissa.
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Imago

Millainen mielikuva sinulla on seuraavista kaupungeista?

Asteikko: 1= erittdin negatiivinen ... 5= erittdin positiivinen
Lohja

suurten kaupunkien asukkaat Kaikki seutukaupungit

suurten kaupunkien
asukkaat

Lohja
seutukaupunkien asukkaat - muut
kaupungit

kaupungit

Kaikki seutukaupungit

seutukaupunkien
asukkaat - muut

seutukaupunkien asukkaat -

kotikaupunki Lohja

Kaikki seutukaupungit

seutukaupunkien
asukkaat -
kotikaupunki

M Lohja 2022 @ Lohja 2019

1
1
Kaikki seutukaupungit 2022 = Kaikki seutukaupungit 2019 0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Tunnettuus ja imago

Kun tarkastellaan kaupunkien ulkoista
imagoa ja tunnettuutta yhdessa, muodostuu
naista ulottuvuuksista nelikentta. Sen
oikeaan ylanurkkaan sijoittuvat kaupungit
ovat vertailuryhmaan nahden hyvin
tunnettuja ja imagoltaan hyvin myodnteisia.
Vastaavasti vasemmassa alanurkassa
sijaitsevien kuntien tunnettuus ja imago ovat
vertailuryhmaa matalampia.

Kaupunkikohtaisissa tuloksissa kaupungin
asema tunnettuuden ja imagon suhteen
antaa viitteitd siita, miten myonteinen imago
on nykytilanteessa ja milta osin sen
potentiaali realisoituu tunnettuuden kautta.

Ulkoisten ja sisaisten vetovoimatekijoiden
vertailu kertoo ulkoisesta imagosta suhteessa
sisaisiin vahvuuksiin. Vertailu auttaa
tunnistamaan imago- ja brandityon
kehittdmiskohteita. Vertailu seutukaupunkien
keskimaaraisiin tuloksiin vetovoimatekijoissa
auttaa tunnistamaan kaupungin mahdollisia
erottautumistekijoita.

| Seutukaupunkien vetovoimatutkimus ¢ Innolink
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Rauma
Savonlinna S
\ Parainen Kalajoki
— Kuusamo
Kristiinankaupunki '
/ — Hamina
Nurmes
Raasepori lkaalinen  viitasaari /
Loviisa Imatra
R lisalmi Salo
Ahtari Saarljary| _
Lohja / Paimio  kitee
Uusikaupunkl A yivieska Adnekoski
ki Heinola Pietarsaari — Raahe " a
Kaul}ajol« | Keten T Lieksa Tornio
i Sastamala S ioki -
Kurikka . Valkeakoski uonenjoki Jamsa
Kauhave Rithimaki
Alajarvi L .
Méntta-Vilppula g Huittinen
/A o Kemijarvi  Varkaus
Kannus Laitila ) -
Somero Kankaanpaa Pieksamaki
Nivala Loimaa Lapua
Oulainen
Kokemaki
Forssa Kemi
Parkano
1,9 2,1 2,3 2,5 2,7 2,9 3,1 33 3,5

Autettu tunnettuus



Muuttohalukkuus

Jos olisit nyt asuinpaikan valintatilanteessa, voisiko
harkita muuttamista seuraaviin kaupunkeihin mikali
elamantilanteesi opiskelun, tydpaikan, perhesuhteiden
jne. suhteen mahdollistaisi muuttamisen?

Asteikko: 1= en lainkaan todenndkdéisesti ... 5= erittdin todenndkdisesti

2,5
2,3

suurten kaupunkien asukkaat 22

seutukaupunkien asukkaat - muut
kaupungit

seutukaupunkien asukkaat -
kotikaupunki

[y
o]
[¥5]
I
L

M Lohja 2022 @ Lohja 2019

m Kaikki seutukaupungit 2022 Kaikki seutukaupungit 2019

13 | Seutukaupunkien vetovoimatutkimus ¢ Innolink

seutukaupunkien

seutukaupunkien
asukkaat - kotikaupunki

asukkaat - muut

suurten kaupunkien

kaupungit

asukkaat

Lohja

Kaikki seutukaupungit

Lohja

Kaikki seutukaupungit

Lohja

Kaikki seutukaupungit
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Muuttohalukkuus

Jos olisit nyt asuinpaikan valintatilanteessa, voisiko harkita muuttamista seuraaviin kaupunkeihin mikali
elamantilanteesi opiskelun, tydpaikan, perhesuhteiden jne. suhteen mahdollistaisi muuttamisen?

Asteikko: 1= en lainkaan todenndkdéisesti ... 5= erittdin todenndkoisesti Vertailu ian mull(aan=

1 1 1
alle 2 vuotta # 4,2

1 2 3 -
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1
Vertailu kotitalouden muodon mukaan alle 24 vuotta : 5
asun yksin m 3,9 ® Seutukaupunkien _ B | mSeutukaupunkien
1L asukkaat - kotikaupunki 25-34 yuotta ’ asukkaat -
1 . .
kahden aikuisen 3,8 kotikaupunki
tal 51,9 . 35-44 yuotta 41
alous 8 1 Seutukaupunkien = Seutukaupunkien
1
kaksi aikuista ja lapsi 3,8 asukkaat - muut 3,8 asukkaat - muut
/lapsia K kaupungit 45-54 vuotta kaupungit
1
yksi aikuinen ja lapsi / 3,2 ® Suurten kaupunkien 55-64 vuotta m Suurten kaupunkien
lapsia 2 asukkaat asukkaat
' ) 65 vuotta tai yli 3,8
1 2 3 4 5
Vertailu kaupungin tuntemisen mukaan 1 2 3 4 5
Asteikko: 1 = en tunne lainkaan ... 5 = tunnen
erittdin hyvin Vertailu asumisen keston mukaan
1 1 1 1
1 w1 i i i
1!'7 H H H yli 15 vuotta * IB 8 i
2 1,9 | | | : : P |
1 1 1 1
3 mm—— 2,7 i i mSuurten kaupunkien 8-15vuotta IEEENENNNNENS 3,6 ! mSeutukaupunkien
1 1 1 1
4 [Smmm———s1 : asukkaat 2-7 vuotta IIEEEEEEENEEEE 10 | asukkaat -
5 s 33 : i i i i kotikaupunki
. : — i i
5 1
5

1 2 3 -



Vetovoimatekijat

Ulkoinen ndkékulma (suurten kaupunkien vastaajat):

Turvallisuus
Asuinymparisto

Kaupalliset palvelut
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limapiiri ja fiilis

Saavutettavuus liikenteellisesti
Uudistuvuus

Kulttuuri- ja vapaa-ajan palvelut
Matkailutarjonta

Keskustan viihtyisyys ja vireys
Persoonallisuus ja erottuvuus
Tyollisyysmahdollisuudet

Koulutusmahdollisuudet

M Lohja 2022 © Lohja 2019 ™ Kaikki seutukaupungit 2022
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Kaikki seutukaupungit 2019

Sisdinen nakékulma (kotikaupungin arviot):

Asuinymparisto
Turvallisuus

Kulttuuri- ja vapaa-ajan palvelut
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Koulutusmahdollisuudet
Kaupalliset palvelut

limapiiri ja fiilis
Matkailutarjonta
Tyollisyysmahdollisuudet
Keskustan viihtyisyys ja vireys
Persoonallisuus ja erottuvuus

Uudistuvuus

Asteikko: 1= ei lainkaan vetovoimainen ... 5= erittdin vetovoimainen
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Vetovoimatekijat

Vetovoimatekijat vastaajan ian mukaan

Seutukaupunkien asukkaat - kotikaupunki: Suurten kaupunkien asukkaat:

alle 24 25-34 35-44 45-54 55-64 65vuotta alle 24 25-34 35-44 45-54 55-64 65 vuotta
vuotta vuotta vuotta vuotta taiyli

vuotta

vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta tai yli

Asuinympaéristd
Koulutusmahdollisuudet
Tyollisyysmahdollisuudet
Matkailutarjonta
Saavutettavuus liikenteellises
Keskustan viihtyisyys ja virey
Uudistuvuus

Turvallisuus

[Imapiiri ja fiilis

Kulttuuri- ja vapaa-ajan palve
Kaupalliset palvelut

Persoonallisuus ja erottuvuus

Asteikko: 1= ei lainkaan vetovoimainen ... 5= erittain vetovoimainen

Lukuarvot varjaytyvéat suhteessa toisiinsa erojen korostamiseksi: parhaat arviot saavat vihreén varin ja heikoimmat keltaisen.
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Parasta kotikaupungissa

Mika kotikaupungissasi on mielestasi parasta...

Asumiseen liittyen?

ympéréiv'é

asunto} "Pauhalllsuus
[ah e|.syys“ asumisen_

'Ja__r\/l t_ita i puhdas
PSR it mF‘aseudur% © Talueet
o =t inna '
valimatkat hlrltataso“" taé%gkomalot

terveydenhluolto
asuinaluee
» lu nnon
kes ustassa rau
>u.g|n agu (\ Pypt —
pk kaunis == édullisuls ..
uonnonldheisyys
‘rauhallinen

Avoimet vastaukset on tiivistetty ns. sanapilveksi. Sanapilvi on samaan aikaan seka visuaalinen etta kvantitatiivinen esitystapa, joka havainnollistaa avointen vastausten keskeisen

Yrittdmiseen liittven:

yrittajyytta

liiketiloja

paakaupungln

laheisyys

fil "'t"'féolllsuutta

liiketilat
mahdolllsuudet
loyty

Matkailuun liittyen:

Osata _ monipuolinen

kulttuur

tytyri

kaunis

ka'Upungln kalkk‘karvos

mahdollmuuksxa o

luonto

kesalla

jarvet

luontokohteet
nuL avat
tek emista

......

harj‘u'

sisallon. Mitad tummempana ja kookkaampana sana tai vastaus esitettyyn kysymykseen nayttaytyy, sitd useammin kyseinen sana on esiintynyt vastauksissa
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Koronapandemian vaikutukset

Onko koronapandemia lisannyt sitoutumistasi ja halua asua my®os jatkossa nykyisessa kotikaupungissasi?

Asteikko: 1 = ei lainkaan ... 5 = erittéin paljon

seutukaupunkien asukkaat -
kotikaupunki

H H
1 2 3

O LT

S

seutukaupunkien asukkaat -
kotikaupunki

0%

20%

Onko koronapandemia lisannyt kiinnostustasi muuttaa seuraaviin kaupunkeihin?

suurten kaupunkien asukkaat |
1)6

W Tm—————————

|
1 2

M lohja = Kaikki seutukaupungit
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Koronapandemian vaikutukset

Mitka ovat tarkeimmat tekijat, joita koronapandemian mydéta arvostat asuinpaikkakunnassasi eniten?

Kotikaupunki: Suurten kaupunkien asukkaat:

pddsee toiminut
terveyspalveluiden ha astukset

lilkkuntakeskukse

mahdolllsuus likuntakeskus rinia
s asua, h|enost|

ideat
oidet
maasetL?clinJllranarw hoidettiin thj terveyspalvelut mathl“SUUdet
ulkoilumaastot Qutolia  =—=# turvallinen s l t ¥ kO c?g\kka' |hm|set
ihmisia "G uonto luonNOR Zerveydenhuolto
vapaa™ 15 i i “"J%Hpalllsuu a__toimiva
SIS favha [ Sa'raala kaupat rauha
kaupungin tjlgg L{I 9 r%?(lgtel}gtlgﬁn
toimiva hiisiin,_tungosta SAAVULETAVUUS oy s P
tErvey enhUOl.tMO. malllkkags‘uh . /a ‘ I . lahelsyys to|mlvat
nahalli BT OkOLgparveydenhoo U tarpeeksi tila Mt
saanut ¥OU |l fE [ saavutettavissa

tiedottaminen | kgilumahdollisuudet

terveyspalvelut per
ysP tarvllttavat valjaa

Avoimet vastaukset on tiivistetty ns. sanapilveksi. Sanapilvi on samaan aikaan seka visuaalinen etta kvantitatiivinen esitystapa, joka havainnollistaa avointen vastausten keskeisen
sisalléon. Mitd tummempana ja kookkaampana sana tai vastaus esitettyyn kysymykseen ndyttaytyy, sitd useammin kyseinen sana on esiintynyt vastauksissa.
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Kehityskohteet tulevaisuudessa

Mista asioista toivot kotikaupunkisi erityisesti huolehtivan tulevaisuudessa pysyakseen houkuttelevana
asuinpaikkakuntana?

saatavuus huom|0|den ky“en lap5|perhe|den

USSI alueen siilytettava
l k Jlc koulut
luonnon p' eS USta lu%jhto
huol%lg}émlnen una J&ii vinvointi
J den
joukkoliikenne -~ palveluide
a lvelmlt(aaavpltus FEi s keskustassa. keS ku staan
tapahtumat k asua bt vnhtyvyys
au pU ngin . likenneyhteydet
helsinKiin ™= |ULKIHET e
es‘“”’LJ'Sta thjan Olnlgt?ntapg?lgte s
terveyspalvelut

Avoimet vastaukset on tiivistetty ns. sanapilveksi. Sanapilvi on samaan aikaan seka visuaalinen etta kvantitatiivinen esitystapa, joka havainnollistaa avointen vastausten keskeisen
sisallén. Mitda tummempana ja kookkaampana sana tai vastaus esitettyyn kysymykseen nayttaytyy, sitd useammin kyseinen sana on esiintynyt vastauksissa.
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Kaupunkikohtaiset indeksit

Pisteet Sijoitus suhteessa muihin
maksimista: seutukaupunkeihin:

Pehmea ulkoinen vetovoimaindeksi 71 %

/57
2019: 1 61%
/50
Pehmea sisainen vetovoimaindeksi 20 %
/57

. 0
2019. { 12% 150
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Ulkoinen pehmea
vetovoimaindeksi

Ulkoisen pehmeén
vetovoimaindeksin
parhaan viidenneksen
kaupungit (seka sijoituksen
muutos suhteessa 2019
tutkimukseen)

Kalajoki (+1)
Rauma (-1)
Kuusamo (uusi)
Hamina (0)

Parainen (-2)
Savonlinna (-1)

lisalmi (+3)

Salo (+6)
Kristiinankaupunki (-1)
Raahe (-4)
Imatra (+2)

T3V NouAEWLN =

- O
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Pehmean vetovoimaindeksin
mittarit:

Autettu tunnettuus
Imago
Muuttovetovoima

Vetovoimatekijat

* Asuinymparisto
Tyéllisyysmahdollisuudet
Koulutusmahdollisuudet
Saavutettavuus liikenteellisesti
Kaupalliset palvelut
Matkailutarjonta
Keskustan viihtyisyys ja vireys
Kulttuuri- ja vapaa-ajan
palvelut
Turvallisuus
Uudistuvuus
limapiiri ja fiilis
Persoonallisuus ja erottuvuus

. Paras viidennes

Toiseksi paras viidennes
. Keskimmainen viidennes
. Toiseksi heikoin viidennes

. Heikoin viidennes

Sisdainen pehmea
vetovoimaindeksi

Sisdisen pehmeén
vetovoimaindeksin
parhaan viidenneksen
kaupungit (seka sijoituksen
muutos suhteessa 2019
tutkimukseen)

Rauma (+1)
Lapua (uusi)
Savonlinna (+16)
Nurmes (uusi)
Kuusamo (uusi)
Parainen (+25)
Uusikaupunki (-6)
Nivala (+16)
Heinola (0)
Tornio (-5)
Kristiinankaupunki (+7)

SZ3VeNoUAWN =

- O



2. Vetovoiman
muodostuminen ja
vaikutussuhteet




Tuntee hyvin Tuntee huonosti
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<
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Tunnettuuden ja imagon valinen yhteys

Vastaajien imagoarvio sen mukaan, miten hyvin vastaaja tuntee kaupungin

Kaikki vastaajat
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Jos vastaaja ei tunne
kaupunkia, imago
kaupungista
muodostuu
enimmakseen
kuulopuheen pohjalta.

Mikali vastaaja tuntee
kaupungin, imago
muodostuu
todennakoisesti
vastaajan omien
kokemusten pohjalta
> Miké erottaa
negatiivisia ja
positiivisia kokemuksia
saaneita vastaajia?



Tuntemisen ja imagon valinen yhteys - vastaajien spontaanit mielikuvat

Progressiivinen
Mukava Loistava

Palvelut Yrittelids  paljon
Jarvet

pikkukaupunki

Vastaajien imagoarvio sen mukaan,
miten hyvin vastaaja tuntee kaupungin

niin

Ei
houkutteleva Tuntee hyvin Tuntee huonosti

H Negatiivinen ~ m Neutraali  ® Positiivinen
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Ero vetovoimatekijoiden arvioissa positiivisen ja negatiivisen imagoarvion antaneilla

kaupungin tuntevilla vastaajilla

Absoluuttiset arviot

s POsitiivinen imagoarvio e Negatiivinen imagoarvio

Asuinymparistd
4,5

Persoonallisuus ja erottuvuus Koulutusmahdollisuudet

Kaupalliset palvelut Tyéllisyysmahdollisuudet

Kulttuuri- ja vapaa-ajan palvelut Matkailutarjonta

limapiiri ja fiilis

Turvallisuus Keskustan viihtyisyys ja vireys

Uudistuvuus
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Saavutettavuus liikenteellisesti

Erot positiivisen ja negatiivisen
imagoarvion antaneiden vastaajien
arvioissa eri vetovoimatekijoista
antavat osviittaa siita, mika
kaupungissa on erityisesti pielessa
silhen negatiivisesti suhtautuvien
vastaajien mielesta.



Kunnan keskiarvo mittarilla
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Imagon ja vetovoimatekijoiden yhteys - ulkoinen nakékulma

3,5
Turvallisuus VahVUUdet
[ ]
Kaupalliset palv:
Saavutettavuus liikenteellisesti
[ J
3,0 Tyoéllisyysmahdollisuudet
Koulutusmahdollisuudet
Matkailui
Tunnettuus
Kehityskohteet
2,5
0,25 0,5

A 4

Vahvempi yhteys imagoon selvityksessa
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0,75

Nelikentassa kuvataan pystyakselilla
kaupungin ulkopuolisten vastaajien arvioita
tutkimusmittareista. Vaaka-akseli esittaa
naiden tekijdiden ja imagoarvion valisen
yhteyden vahvuutta (korrelaatiota).

Oikeassa ylakulmassa olevalla ruudulla
sijaitsevat tekijat ovat onnistuneet hyvin ja
niilla on vahva yhteys imagoon, kun taas
vasemmassa alakulmassa sijaitsevat mittarit
ovat heikommin arvioituja ja samalla imagoon
vahemman vaikuttavia.

Vahvimmat yhteydet imagon muodostumiseen
ovat ilmapiirilla ja fiilikselld, asuinymparistolla
seka persoonallisuudella ja erottuvuudella.

Heikoimmat yhteydet imagon arvioon ovat
tunnettuudella, liikenteellisella
saavutettavuudella, turvallisuudella seka
koulutusmahdollisuuksilla.
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Tunteminen, imago ja muuttovetovoima, tilastollinen mallinnus

Tutkimustulosten lisaksi suhdetta kaupungin tuntemisen, imagon ja

muuttohalukkuuden valilla mallinnettiin tilastollisesti. Syntyneen mallin pohjalta

arvioitiin seuraavia tekijoita:

+ Kuinka paljon pelkalla tunnettuuden kasvattamisella on mahdollista nostaa
imagoa kaupungista ja muuttohalukkuutta kaupunkiin?

» Kuinka paljon imagon parantamisella on mahdollista nostaa
muuttohalukkuutta kaupunkiin?

Tilastollinen tarkastelu osoittaa, etta tunnettuuden tasolla on merkittava vaikutus
imagoon ja muuttovetovoimaan.

Tunnettuuden kasvattaminen voi nostaa ulkoista imagoa keskiarvolla
tarkasteltuna (3,0 - 3,5) ja muuttovetovoimaa taas (2,1 = 2,9).

Imagon nostaminen voi nostaa muuttovetovoimaa keskiarvosta (2,1 - 3,9).

Voidaan ajatella ettda kaupungin tunnettuus nostaa imagoa kaupungista
silloin, kun vastaajan kokemukset kaupungista ovat positiivisia. Imago
puolestaan nostaa muuttohalukkuutta oletettavasti siina tapauksessa, etta
imago on positiivisempi suhteessa imagoon tdmén hetkisesta asuinpaikasta
ja muista mahdollisista muuttokohteista.
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Tilastollinen mallinnus

Tunteminen 2,6
Imago 3,0
Muuton harkinta 2,1
2,8 1,7
2,9 1,9
3,1 2,2
3,3 2,6
3,5 2,9
1 1,2
2 1,4
3 2,0
4 29
5 3,9




3. Tilastollinen

e
&

tarkastelu
muuttoliikkeista ja
kaupungin
yritysrakenteesta

&



Vaestorakenne verrattuna muihin seutukaupunkeihin ja koko maahan

2,0% 18-49 -vuotiaat

1.5%

1,0 %

Osuus vaestosta 2021, %

‘ Lapsiperhe-
ikaisten (25-39v)

0.5% ”paluumuutto”

Nuorten (18-24 v)
poismuutto

0,0%
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80 85 90 95 100
Ika

e KO0kOo maa  e====Seutukaupungit === Lohja

Lahde:
Tilastokeskus
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Vaestorakenne ian mukaan vuosittain 2012 - 2021

2,0% 18-49 -vuotiaat

1.5%

1,0%

Osuus vaestosta, %

0,5%

0,0%
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80 85 90 95 100

Ika

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 cmm——?(020 c—D2021

Lahde:
Tilastokeskus
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Nettomuuttoliikenne 15-44 -vuotiaat

Ikaryhmittainen kuntien valinen nettomuutto (tulomuutto - Iahtémuutto), 2010 - 2020
200

100 \

N

-100

-200 \/

=0 \/\

-400

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

e 15-24 vuotta 25-34 vuotta e 35-44 vuotta

Lahde:
Muuttotilastot, Tilastokeskus
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Vaestorakenne verrattuna muihin seutukaupunkeihin ja koko maahan -
naisten ja miesten suhde

18-35 -vuotiaat

1,4

1,2

Naisten lukumaara miehia kohden

1,0
08 §
06 ;
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65
Ika

e KOkO maa e===Seutukaupungit e=Lohja

Lahde:
Tilastokeskus
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Kaupungin muuttoliikenteen suunnat

Kaupungin tulomuutto 2018-2020
(paalle 1 % tulomuuttoliikenteesta)

Kaupungin lahtomuutto 2018-2020
(paalle 1 % lahtomuuttoliikenteesta)
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Helsinki
Espoo
Vihti
Vantaa
Raasepori

Kirkkonu...

Salo
Siuntio
Turku
Tampere

Helsinki
Espoo
Vihti
Vantaa
Turku
Salo
Tampere
Raasepori

Kirkkonu...

Karkkila

Top 10 kuntaa tulomuuttoliikenteen mukaan (2018-2020)
0 200 400 600 800 1000

16,2 %; 890
16,2 %; 888

11,3 %; 619
7,0 %; 383
4,4 %; 241
4,1 %; 224
3,3 %; 180

2,8 %; 156

Top 10 kuntaa lahtémuuttoliikenteen mukaan (2018-2020)

0 200 400 600 800 1000 1200
16,0 %; 972
13,6 %; 827
9,7 %; 591
6,6 %; 398
5,1 %; 311
3,6 %; 217
3,0 %; 180
2,9 %; 175
2,9 %; 173
2,0%; 119
Léahde:

Muuttotilastot, Tilastokeskus
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Kaupungin elinkeinoelaman kehitys toimialoittain

Kaupungin yrityskanta yhdistetyin toimialoittain, 2013-2020

2014

2015 2016 2017 2018
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2019 2020
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Kaupungissa olevat tydpaikat toimialoittain, 2013-2019

2014 2015 2016 2017

2018

2019

W Tuntematon

W RSTU Taiteet ja viihde, muut palvelut, kotitaloudet ja
kansainvéliset organisaatiot

W PQ Terveys-, sosiaali- ja koulutuspalvelut

B MNO Hallinto- ja asiantuntijatehtavat

M L Kiinteistoala
JK Informaatio, viestinta, rahoitus ja vakuutustoiminta

| Majoitus ja ravitsemus

 H Kuljetus ja varastointi

B G Tukku- ja vahittaiskauppa

m DEF Sahké- ja vesi, rakentaminen

m C Teollisuus

W AB Maatalous ja kaivosteollisuus

Lahteet:

Tyossakayntitilastot, Tilastokeskus

Aloittaneet ja lopettaneet yritykset, Tilastokeskus

* Kaytetty arvo on vuoden neljannelté kvartaalilta (Q4)

* Yritysaineistossa on 2017 puutteita, joten esityksessa
kaytetaan vuoden 2017 osalta ensimmaista kvartaalia (Q1)



Tyossakayvien lukumaara
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Tyossakaynti kotikaupungissa vs. muualla

Tyossakayvien kuntalaisten pendeldinti, 2013-2019
21000

18000

15000

12000

9000

6000

3000

2013 2014 2015 2016 2017 2018

m Asuinkunnassaan tydssakayvat

m Asuinkuntansa ulkopuolella tydssakayvat
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2019

TyOssakayvien pendeldintiaste alueittain, 2013-2019

45%

X

- /

2 40%
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5
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o 35%

QL

2

:g

D 30%

S

- /
25%

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
e KOKO Maa === Seutukaupungit === Lohja

Pendeldintiasteella tarkoitetaan kotikuntansa
ulkopuolella tydskentelevien osuutta tyévoimasta.

Lahteet:
Ty k



4. Yhteenveto
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Tutkimuksen keskeiset tulokset

Autettu tunnettuus

Vetovoima
pehmeissa Imago
mittareissa
Vetovoima kovissa .
. . Muuttovetovoima
mittareissa

=== sUUTrten kaupunkien vastaajat
=== saytukaupunkien vastaajat, muut kaupungit

= e Utukaupunkien vastaajat, kotikaupunki
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Asuinymparisto
5

Uudistuvuus limapiiri ja fiilis
Tyollisyys-

mahdollisuudet Kaupalliset palvelut

Keskustan viihtyisyys ja
vireys

Turvallisuus

Saavutettavuus

.. . . Koulutusmahdollisuudet
lilkenteellisesti

Persoonallisuus ja
erottuvuus

Kulttuuri- ja vapaa-ajan
palvelut
Matkailutarjonta

= K otikaupungin arviot === Suurten kaupunkien vastaajat
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Tunnettuus ja imago

Kun tarkastellaan kaupunkien ulkoista
imagoa ja tunnettuutta yhdessa, muodostuu
naista ulottuvuuksista nelikentta. Sen
oikeaan ylanurkkaan sijoittuvat kaupungit
ovat vertailuryhmaan nahden hyvin
tunnettuja ja imagoltaan hyvin myodnteisia.
Vastaavasti vasemmassa alanurkassa
sijaitsevien kuntien tunnettuus ja imago ovat
vertailuryhmaa matalampia.

Kaupunkikohtaisissa tuloksissa kaupungin
asema tunnettuuden ja imagon suhteen
antaa viitteitd siita, miten myonteinen imago
on nykytilanteessa ja milta osin sen
potentiaali realisoituu tunnettuuden kautta.

Ulkoisten ja sisaisten vetovoimatekijoiden
vertailu kertoo ulkoisesta imagosta suhteessa
sisaisiin vahvuuksiin. Vertailu auttaa
tunnistamaan imago- ja brandityon
kehittdmiskohteita. Vertailu seutukaupunkien
keskimaaraisiin tuloksiin vetovoimatekijoissa
auttaa tunnistamaan kaupungin mahdollisia
erottautumistekijoita.
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Autettu tunnettuus



Kunnan keskiarvo mittarilla
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Imagon ja vetovoimatekijoiden yhteys - ulkoinen nakékulma

3,5
Turvallisuus VahVUUdet
[ ]
Kaupalliset palv:
Saavutettavuus liikenteellisesti
[ J
3,0 Tyoéllisyysmahdollisuudet
Koulutusmahdollisuudet
Matkailui
Tunnettuus
Kehityskohteet
2,5
0,25 0,5

A 4

Vahvempi yhteys imagoon selvityksessa

| Seutukaupunkien vetovoimatutkimus ¢ Innolink

0,75

Nelikentassa kuvataan pystyakselilla
kaupungin ulkopuolisten vastaajien arvioita
tutkimusmittareista. Vaaka-akseli esittaa
naiden tekijdiden ja imagoarvion valisen
yhteyden vahvuutta (korrelaatiota).

Oikeassa ylakulmassa olevalla ruudulla
sijaitsevat tekijat ovat onnistuneet hyvin ja
niilla on vahva yhteys imagoon, kun taas
vasemmassa alakulmassa sijaitsevat mittarit
ovat heikommin arvioituja ja samalla imagoon
vahemman vaikuttavia.

Vahvimmat yhteydet imagon muodostumiseen
ovat ilmapiirilla ja fiilikselld, asuinymparistolla
seka persoonallisuudella ja erottuvuudella.

Heikoimmat yhteydet imagon arvioon ovat
tunnettuudella, liikenteellisella
saavutettavuudella, turvallisuudella seka
koulutusmahdollisuuksilla.
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Pohdittavaksi jatkoon

Tiedolla johtamisen nakékulma:

+ Mitka ovat kaupungin keskeiset kovat ja kokemusperdiset mittarit?
+ Suhteessa elinvoimaan, vetovoimaan ja pitovoimaan
+ Suhteessa eri tavoiteltaviin segmentteihin

* Omien vahvuuksien ja heikkouksien tunnistaminen

Tunnettuuden ja imagon keskeinen merkitys:

* Tunnettuuden kasvattaminen - askelmerkit

+ Viestinndn ja mainetyodn aktiivisuus, sisallot ja kanavat = persoonallisuus ja erottuvuus
- Vaikuttavuuden mittaaminen & todentaminen

- Lyhyen ja pitkan aikavalin strategiset tavoitteet, mita priorisoidaan?
- milla mittareilla ja frekvenssilla tavoitteiden etenemista seurataan?
- tietolahteet ja seuranta-alustat, tiedon tekeminen nakyvaksi ja selkedksi
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Kiitos!

o) JINNO

kaupungit
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L ININo

Strategiatyo

STRATEGIAPROSESSI
Johda strategiasi tiedosta ja jalkauta se tiedolla.

STRATEGIATYOTA POHJUSTAVA TUTKIMUS

Ymmarra toimintaympéristdsi nykytilaa ja ennakoi tulevaa.

Elinvoimakehitys

MUUTTAJAT JA ASUKKAAT

Ymmarra muuttoliikkeesi luonne, tilanne ja motiivit.
Mitka tekijat sitouttavat ja vetavat parhaiten?
YRITYKSET

Ymmaérra alueesi yritysten tarpeet ja vetoa viisaasti
ulkoisiin kohderyhmiin.

IMAGO JA BRANDI

Tiedosta mita organisaatiostasi puhutaan ja miten
vahvistaa vetovoimaasi.

MATKAILU

Misté l6ytyy alueesi vahvuudet ja erottautumiskyky?

Kaupunkikehitys

UUDISRAKENTAMISKOHTEIDEN POTENTIAALITUTKIMUS

Tiedosta mita alueelle kannattaa kaavoittaa ja rakentaa.
TAYDENNYSRAKENTAMISKOHTEIDEN ASUKAS- JA
YRITYSSITOUTTAMISTUTKIMUKSET selvittavat,

milla reunaehdoin alueella pysytaan tai sille palataan.
ALUEELLINEN IMAGOTUTKIMUS

Miten alueesi profiloituu toimintaymparistdssaan ja miten se voisi erottua

edukseen.

ALUEELLINEN YRITYSKANNAN KEHITTYMISEN SEURANTA
Miten alueesi yrityskanta kehittyy toimenpiteidesi seurauksena.
Muita teemoja mm. viestinta, pysakainti ja kaavoituskatsauksen lukijatutkimus.

Osallisuus
OSALLISUUSRATKAISUT

Aktivoi, osallista ja sitouta henkildstoa,
asukkaita, yrityksia ja sidosryhmia.

Palvelukehitys

ASIAKASLAHTOISYYDEN MITTARISTOT

Mahdollista kokonaisvaltainen asiakasymmarrys.
PALVELUTARVEKARTOITUS

Ymmaérra mité palveluja sinulta halutaan.

JATKUVA TAI VUOSITTAINEN PALVELUTASOMITTAUS
Ymmarra miten palveluja tulee tuottaa.
PALVELUARVIOINNIT

Puhelin-, verkko- ja palvelupisteasioinnin mystery shopping.
SISAINEN PALVELUTUTKIMUS

Onnistu siséisessa palvelukulttuurissa.

Organisaatiokehitys

HENKILOSTOTUTKIMUS

Muodosta kokonaiskuva organisaatiosi
henkiléstokokemuksesta ja tydhyvinvoinnista.
HENKILOSTON VIREMITTAUS

Johda onnistuneesti yksikkosi ja tiimisi arkea.
ESIMIESANALYYSIT

Varmista esimiestydn onnistuminen.
TYONANTAJAMIELIKUVA

Selvité miten vetoat niihin osaajiin,

joita organisaatiosi jatkossa tarvitsee.

Ajankohtaisteemat

KORONA-AJAN ASUKASTUTKIMUS
KORONA-AJAN YHTEISOVEROKARTOITUS
HANKINTAOSAAMISEN KEHITTAMINEN




